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Editorial
Quem sSsOomoseo que queremos

ISABEL CAPELOA GIL

No territdrio fluido do nosso mundo global, onde as categorias tradicionais
se fragmentam, favorecendo a emergéncia de novos paradigmas, as ciéncias da
comunicacgio adquirem uma centralidade quase programadtica enquanto modelo
auxiliar de decifracgdo do tecido sociocultural em nosso redor. Conscientes de que a
realidade chega ao sujeito da percepcido de forma cada vez mais indirecta, mediada
e re-mediada sob a forma de discursos sistémicos e anti-sistémicos, académicos,
politicos, sociais, econémicos e religiosos, o estudo da comunicagdo apresenta-se
como determinante para cartografar o territério complexo da nossa modernidade.
E se é certo que o fenémeno da comunicacio, para além de constituir uma carac-
teristica fundamental na autodefinicio do humano, abrange todas as formas de
interaccgdo entre individuos, grupos e sociedades, todos os modos discursivos, do
verbal ao visual, certo é também que ele se constitui enquanto manifestacdo da-
quele que Alain Touraine recentemente resumiu como o novo paradigma da nossa
contemporaneidade: o cultural.

Todavia, se em termos metodoldgicos a articulacio entre os dois termos surge
como natural e necessdria, pois que toda a comunicagdo pressupde a transmissio
de valores culturais, e a cultura, nas suas diversas manifestacdes, se constitui como
processo mediado e em devir, o didlogo disciplinar entre os campos emergentes
das ciéncias da comunicagdo e dos estudos de cultura, se bem que consentido,
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nao deixa de apresentar tensdes. Assim, olhar para a comunicagido como modo de
produgéo cultural pressupoe desde logo o cultivo de um modelo dialégico e semi6-
tico de interpretacdo dos media enquanto estruturas de representacgio, produtos
culturais situados e, como tal, sujeitos a uma andlise cultural, também ela pautada
por mecanismos de diferenciagéo, construtividade e contingéncia. Todavia, se para
a andlise das préticas ficcionais a dimensdo representacional dos estudos de cul-
tura apresenta um potente modelo tedrico, ndo deixa de se revelar problematica
quando articulada com a pratica da informacido. Aqui, o modelo que assenta na
andlise das contingéncias das praticas culturais — histéricas, econémicas, politicas
e sociais —, e que neste contexto encara as noticias, como referiu Stuart Hall, como
mais um modo de producdo cultural, colide com a lealdade ao que Toby Miller
denominou as «tecnologias da verdade», a procura de transmitir uma histéria que
resuma factos de forma verdadeira. Trata-se entdo de discutir ndo apenas o modo
como o espaco simbolico enquadra e cria a informacdo como constructo e define
os jornalistas como produtores desse sistema, mas também o jornalismo enquanto
realizacdo de uma préatica que se relaciona com a realidade de modo referencial e
icdnico.

Sem desejar evitar as tensoes de paradigma, mas buscando contribuir para
sobre elas reflectir, o projecto editorial da revista Comunicacdo & Cultura apre-
senta-se como pronunciadamente interdisciplinar e auto-reflexivo. Partindo da
concep¢do de que todo o conhecimento é mediado e enformado por um siste-
ma de valores simbdlico, este projecto escreve-se na linha de sutura entre dreas
disciplinares diversas, mas complementares, a das ciéncias da comunicagédo e dos
estudos de cultura, e assenta na consciéncia de que, apesar de nenhum mapa con-
ceptual poder abranger a totalidade do territdrio fluido em que nos movemos, a
iluminacio reciproca dos campos de saber trard um contributo renovado para a
comunidade académica em que nos situamos.

Trata-se, por isso, de um projecto editorial de fronteira, transgressivo no cru-
zamento de saberes, explorador na inspec¢do dos paradigmas epistemolédgicos em
vigor, auto-reflexivo e em devir, pressupondo uma continuada reflexdo critica so-
bre as questdes centrais do nosso tempo, bem como uma ponderacio sobre o seu
préprio processo de construgio enquanto instrumento de saber. Ap6s uma apre-
ciacdo global das revistas de especialidade publicadas em Portugal, acreditamos es-
tarem criadas as condi¢des para uma nova revista que, conciliando a reflexdo local
com as tendéncias globais, a investigacdo nacional com o estado da arte ao nivel
internacional, se centre no campo de confluéncia entre a comunicacéo e a cultura.

Porque desejamos estabelecer uma interac¢do com o meio cientifico portu-
gués da drea das ciéncias da comunicacéo e propiciar uma reflexio alargada, cons-
tituimos um Conselho Editorial plural, interuniversitério e aglutinando as dreas
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de especialidade que confluem na teorizacdo deste campo do saber. Desejamos
revitalizar a discussio académica, teorizando para rever as praticas e articulando
a experiéncia com a conceptualizacdo. Do mesmo modo, desejamos encetar um
didlogo proficuo com a comunidade académica internacional, tornando-nos néo
apenas espaco de reflexdo e acompanhamento dos desenvolvimentos teéricos mais
recentes, mas também acolhendo e discutindo a investigagdo internacional de
exceléncia, e a0 mesmo tempo pautando-nos pelos critérios de seleccdo e peer-
-review que caracterizam as mais reconhecidas revistas da especialidade. O proces-
so de internacionalizacdo da revista Comunicagdo & Cultura constitui-se, assim,
numa estratégia de trés niveis, a saber: a constituicdo de um Conselho Consultivo
internacional, integrado por investigadores de referéncia nas suas areas de inter-
vencgao, e que tem uma funcio de aconselhamento estratégico junto da Direccéo;
a apresentacdo, em cada numero, de um artigo internacional de referéncia; e o
estatuto de revista trilingue, aceitando artigos em portugués, inglés e espanhol, e
potenciando a internacionalizagdo ndo apenas pela via receptiva, mas, sobretudo,
permitindo a divulgacdo dos trabalhos publicados junto de ptblicos exteriores as
fronteiras da academia de expressdo portuguesa.

Postulando os valores humanistas da defesa da dignidade humana, do reco-
nhecimento da diferenca e da diversidade como vectores centrais para a cons-
trucdo de uma sauddvel cultura democrética, a revista Comunicacdo & Cultura
apresenta-se como projecto plural, espaco de abertura ao novo, de exploracdo de
novas praticas; como nova cartografia do vasto territério da comunicagdo na con-
temporaneidade.

Lisboa, 8 de Abril de 2006



